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Vazeni zakaznici, mili ¢tenafri.

Vitejte na strankéch jiz 26. vydani magazinu uréeného pro-
vSechny milovniky rimovéni. Mdme za sebou obdobi prazdnin
aletnich mésict, coz v Life znamena vzdy dvoutydenni plano-
vanou odstavku vyroby a spousty odvedené prace se strojovym
parkem, dil¢i Gpravy na dilnach nebo instalace novych stroja.
Cast téchto zmén vystihuje velmi dobte ¢lanek o definitivni
podobé distribu¢niho centra, kde realizujeme veskeré servisy
a expedujeme zbozi. Toto pfemisténi skladt a strojii se viak
dé&lo za provozu v pritbéhu roku bez ovlivnéni expedice zaka-
zek. Dilna se do¢kala také jiz druhé profesionalni fezacky pas-
part a Fady dil¢ich zmén vyzadujicich spousty usili a rozhod-
nuti.

Vice detailnich informaci o tom, co se podafilo dosdhnout,
naleznete uvnitf magazinu.

Do terénu jsme se zajeli podivat do ramafstvi s digitalnim foto-
labem pana Smékala, ktery je sim fotografem. Zivnost rozsitil
o dal3i provozovnu, coz svédé&i o jeho tspésném podnikani.

Na dvoustrané piedstavime nové dv¢ kolekce list SHUTTER
aICON, které obohatily nabidku Liry. Kolekce ptisobi kontrast-
né jako ¢ernd a bild. SHUTTER, jakozto zastupce moderniho
ramovani, zejména tiskt na foamboardech, a ICON pfedsta-
vujici kolekei pro tradi¢ni ramoviéni klasickych dél. Vice o 1i3-
tach veetné ukdzek rimovani najdete uvnitf magazinu.

Vyvoj dalsich kolekei je v plném proudu. Je to proces naro¢ny
avyzaduje trpélivost. Lira disponuje vlastnim vyvojovym stie-
diskem, kde se nyni rodi nova barevna fada, ktera bude prezen-
tovdna na podzim tohoto roku. Vyvoj novych kolekei vyzaduje
Siroké spektrum znalosti a odbornost, coZ pracovnici vyvoje
spliiuji. Jak je vyvoj naro¢ny a jaké procesy vyzaduje, jsme se
zeptali na3eho vedouciho technologa Romana Jake3e - odbor-
nika, ktery byl v Li¥e vyuéen v oboru ramaf pozlacovac a v pri-
b&hu 20 let zde ptisobil na rozdilnych vedoucich pozicich.

Z ru¢niho dokonc¢ovani list jsme detailné p¥ibliZili proces jed-
né z nejstarsich a stile oblibenych kolekei Prague, konkrétné
listy L045922115. Tato lista se stala také pFedlohou pro nas dalsi
video spot. Tentokrat je o tom, jak se krok po kroku rodi tato
lista, velmi pracnd na ru¢ni dokoncovani. Skute¢né zajimavy
proces. Kdo nikdy nevidél, Zasne, kolik price za tim stoji.

Sklo v rdmovéani zaznamenava vzestup, a proto v kazdém vy-
déani p¥ind3ime n€co o tomto ramafi vyhledavaném artiklu.
V tomto ¢isle jsme se nechali inspirovat postiehy Jereda Davise,
marketéra z Larson-Juhl, doplnéné o nase poznatky. Vysled-
kem je ¢lanek o tom, jak nejlépe postupovat, abychom byli
uspé3ni pfi prodeji prémiového skla a zédkaznikovi tak pred-
lozili tu nejlepsi moznou variantu pro zpracovani. Souvisejici
¢lanek k prémiovému sklu je o tom, jak proporce ramu a po-
uzité materidly ovliviiuji vnimani celého dila.

Uzijte si ¢teni a jakékoliv Vase komentare, pFispévky nebo né-
méty s radosti uvitaime.

Jan Huda




V predeslych vydanich ¢asopisu InFrame jsme vés informovali
o pfinosech vynaloZenych investic v oblasti vyroby nekoneé-
ného vlysu. V letodnim roce Lira opé&t investovala do dal3i nej-
moderné&jsi technologie, tentokrat pro distribuéni centrum.
Na konci ¢ervna jsme instalovali novy digitalni fezaci stroj
Gunnar AiOX CMC - Computerized Mat Cutter, model Pro-
fessional XL pro Fezéni paspart. Stroj disponuje dvéma oddéle-
nymi, synchronizovanymi fezacimi hlavami, které zajistuji
presné Fezani pod tthlem 45 a 90 stupiiti. NoZe v hlavach lze
ménit bez pouziti jakéhokoli néstroje a proces trva jen par vte-
Fin. Pasparty mohou byt az 3,5 mm vysoké a kontrola hloubky
Fezu je automaticka. Tento model umoznuje i simultanni Feza-
ni dvou paspart a jejich bezkontaktni celoplodnou fixaci, ktera
zvySuje pfesnost fezu. Rovnéz lze vyuzit celou plochu pas-
party diky ojedin€lému upinacimu systému. Precizni vy¥ez
muZze mit maximalni rozmér az 114 x 169 cm. U zafizeni lze
vyuzit mnoho flexibilnich a kreativnich funkei bez nutnosti
ru¢ni manipulace.

Investicni
posila pro fezani paspart

Novy stroj planujeme pouzivat predevsim pro kusové zakizky
s dtirazem na flexibilitu a na nejvy3si kvalitu a rychlost. Klien-
tim nabizime vybér z 650 riiznych paspart. Vindividualnich
piipadech lze vyuzit i kreativnich funkci stroje s riznymi
motivy a tvary. V této moderni technologii se snoubi kvalita
s vykonem a jsme pFipraveni na nartst poptavky diky vy3si
vyrobni kapacité. O¢ekavame rovnéz snizeni pres¢asovych
hodin na paspartovné. Sofistikované zafizeni obsluhuji dvé
zkuSené pracovnice, které byly zau¢eny na obsluhu p¥imo
vyrobcem - pani Lida Karfikova a Lucie Fagalova. Nevahejte
se tedy na né obritit!
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Distribué¢ni centrum v novém kabaté

Autor: Ing. Dana HouZvicova

V tomto vydani bychom vas radi seznamili s vysledky

pétimési¢niho snazeni pracovnik® Distribu¢niho centra spole¢nosti Lira
a soucasné bychom navézali na ¢lanek o zavadéni Lean metod,

o kterych jsme p¥inesli informace v minulém ¢isle.

Impulsem pro tpravu uspofadani montazni haly DC Lira bylo
jednénivedeni spole¢nosti s klitovymi pracovniky na prosin-
covém vyjezdnim zasedani. Ndsledovala tvorba a odsouhlase-
ninového layout haly a fyzické prace se rozbéhly na za¢atku
bfezna. Gilem projektu je lepsi hospoda¥eni centra - zvySeni
produktivity price a flexibilni vyuzivani zdroji.

Pfedstavte si montazni ¢ast vyroby produktt na téech rtiznych
mistech v tovarné. Kazd4 z nich je zdsobovéana listami a mate-
rily, které bud vyrabime v dal3f samostatné ¢asti tovarny, anebo
ze skladt rovn&Zz rozmisténych v celém aredlu. Pfevozy mate-
ridlt a vyrobkd, pfechody pracovniktt mezi budovami, naklad-
ka a vykladka z rtiznych mist. Toto v3e ¥idit znamenalo pro
vedouci DC pani Zdenku Papezovou travit spoustu ¢asu choze-
nim z jednoho mista na druhé. Ujit 10 km za pracovni den ne-
bylo vyjimkou. Rovnéz prenos informaci byl zdlouhavy a pfi
jeho korekci vyzadoval dali pohyby. Cas p¥i tom viem utikal
a chybél na podstatné pracovni ¢innosti, tim se zvy3oval stres
ainava. I bez jakékoli znalosti metod 5tihlé vyroby je ziejmé,
Ze tento zptisob znamenal pro spole¢nost ztrity.

Lira vak koncepci Lean do svych procest zavadi a fedeni plyt-
vani povazuje za kli€ovou ¢innost. Lean rozeznava sedm z4-
kladnich typt plytvani ve vyrobnich zavodech, obecné znamé
jako muda - v japon3tin€ oznaceni plytvani: pfemistovanti,
piezdsobeni, nadbyte¢né pohyby, ¢ekani, nadvyroba, neuzite-
né operace a vady.

Co v8echno se na DC Liry muselo od bfezna do konce ¢ervna
stit, abychom od ¢ervence mohli zag&it pracovat vichni po-
hromadé na jedné vyrobni hale? P¥edev3im jsme oddélili listy
s nejvetsi otackou od ostatnich a umistili jsme je co nejblize
mista pouziti. Vyznamny podil na pfehledném uspotradani ma
pan Karel Korbel, vedouci skladu, a jeho tym skladnikii a vy-
chystévacu. Lira disponuje s bezméla 2500 druh list a jejich
fyzické zasoby jsou mnohatisicové. Kazda lista je oznacena
pro snadnou identifikovatelnost, ma své umisténi oznacené
i fyzickym vzorkem a kazdy presun se musel ¥adn€ a bez chyb
elektronicky zaznamenat. Pfesuny jsme rovnéz vyuzili k fyzic-
kym pfepoctiim zasob a k pravam stavil. V Lean ,my3leni*
jsme pfispéli bud k iiplné eliminaci anebo alespori k omezeni
zbyte¢ného premistovani, nadbyte¢nych pohybt osob, ¢ekant,
vaddm a nadbyte¢nym operacim. Postupné, krok po kroku jsme
dostali pozadavkiim projektu v této oblasti. Aviak nejedna se
o konec, ale spise o zadtek dalsiho zlepSovini. V oblasti kvality
nam potadek v uli¢kach a ve vozikich, v€asné zpétné zakladani
list a bezchybna identifikovatelnost pomtize postupné snizovat
vady p¥i zamé&néch list a poniZzit ¢as na vyrobu produktu.

Dal3im zdsadnim krokem bylo rozmist&ni jednotlivych vyrob-
nich pracovist v novém layout haly tak, aby jim vyrobni operace
protékaly bez zbyte¢nych bariér a pohybti osob i materialt.
V novém usporadani mame i dostate¢né velké uli¢ky pro zaso-
bovani a sou¢asné neni nutné, aby jeden pracovnik prochézel
za zady pracovnika druhého. Pfesun viech vyrobnich zafizent,
ve. pil, sponkovacek, Fezac¢ek na fezani obrazovych paspart,
baliciho tunelu a k tomu pfisludné instalace probéhly hladce
diky tymu tdrzbaft pod vedenim pana Zderika Nejedlého.
Patif jim veliky dik, hréli klicovou roli v celém projektu. Nyni
sjejich dalsi pomoci dotahujeme price, které souviseji s ipra-
vou vhodnych velikosti stolt, regalt, Supliki, osvétleni apod.
Mohlo by se zdat, ze jde jiz jen o detaily, ale opak je pravdou —
zaméry, ke kterym bylo pFest€hovani prostfedkem, mohou
prave detaily bud posilit, anebo omezit. Soub&zné pracujeme
se viemi pracovniky DC na ergonomickych tipravach pracovist,
na odstrafiovani bariér a na implementaci metody 5S. Zejmé-
na prvni tfi ,S* - Sort, Set, Shine - jsme jiz zacali uplatiiovat
na pracovistich sponkovani, za¢istovani a kompletaci rami.
Také za¢indme upravovat procesy a planovat praci tak, aby-
chom omezili hromadéni zdsob rozpracované vyroby.

Soucisti projektovych praci byly i Gpravy zdzemi pro zam&st-
nance DC. Ti maji nyni k dispozici nové svacinové skiirky,
vybavenou denni mistnost novym nabytkem a dal3i tpravy
na Satndch, sprchach a toaletich. V této chvili, na konci ¢erven-
ce, kdy tento ¢lanek pisi, ma pani Zdenka Papezova sviij tym
pohromadé a t&i se na moment, az se vie usadi a pracovnici
si pfivyknou prici v jednom tymu a na flexibilitu vykonavani
vyrobnich operaci. Jiz nyni doséhla jednozna¢né dobrych vy-
sledkti diky ponizeni nadbyte¢nych transportii a pohybt pra-
covniki a také diky zjednoduseni toku informaci - vyrabime
zakazky s po¢tem pracovnikii o 18% nizsim.

Vysledky v fedi Eisel jsou velmi povzbudivé a podtrhuji smér,
ktery vedeni spole¢nosti nastinilo. Strategické cile spole¢nosti
v oblasti zdkaznickych reklamaci a v€asnosti dodavek k zakaz-
nik@im se nam dafi plnit. V dil¢ich ukazatelich, nap¥. v kvalité
dodavek skla a paspart a v doddvkéach zadnich stran ramt
acelych archti paspart, mame prostor ke zlepsovani. Od mésice
dubna se vykon pracovnikt kazdy mésic zlepsuje a pozadova-
ny ¢as na vyrobu jednoho kusu vyrobku jsme v mésicich kvét-
nu a ¢ervnu v porovnani se strategickym cilem pted¢ili. Rovnéz
plnime cil vmnozstvi profezi, a to i pesto, Ze pfi Gpravé stavil
zasob list pfi jejich st€hovini se me&si¢ni vysledky kratkodobé
zhorgily.
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Ackoli hodné zmén dolehlo na vdechny pracovniky DC a osvo-
jovani si novych navykt a opousténi komfortni zény vzitych
zvyklosti neni snadné, cely projekt se podatilo realizovat bez
preruseni vyroby na DC. To je vizitkou vysoké miry spoluprace
celého tymu a pochopeni dtlezitosti tohoto projektu. Pracov-
nik@im DC patii obdiv za to, co vSechno museli pFekonat a co
v kratké dob€ zvladli. Vedeni spole¢nosti si dobte uvédomuje
potencial svych zaméstnancti a jako podékovani a pfislib po-
kracovani v dosahovéni dalsich skvélych vysledkt pFipravilo

P

oslavu s grilovanim, soudkem piva a spole¢né straveného vecera.

Prest€hovini na DC kon¢i, odstratiovani plytvani pokracuje.
Postupné se musime naucdit Iépe vyuzivat pracovni ¢as celého
tymu, pldnovat vyrobu s minimélni rozpracovanosti a bez nad-
byte¢nych pohybt pracovniki i transportnich ¢ast. Musime
také nalézt zpusoby, jak 1épe vyuzivat prostor pro uskladtio-
véani vyrobk® a materidlt. Diky provdzanosti viech ¢innosti
v Life jedno do druhého zapada a ovlivituje, jeden tispéch po-
méha vytvaret druhy. Spole¢né se nyni pfipravujeme na dal3i
dutlezité projekty, nap¥. na st€¢hovani strojovny v mésici srpnu,
na prace spojené s nepfetrzitym vyvojem novych vyrobku
a nanejvhodné&jsi rozmisténi novych vyrobnich technologii.
Zivot v Life provéazeji zmény - tak je vie v poradku.

Dovétek:

V ramci ¢lanku na3e stale jesté nova kolegyné Ing. Dana Houz-
vicova velmi vystizné popsala slozity, ale velmi tviiréi proces
zmény naseho stézejniho vyrobniho celku Distribu¢niho cen-
tra. Citim potfebu znovu zdtraznit skute¢nost, Ze se tento pre-
sun uskute¢nil v planovaném ¢ase a bez nejmensiho dopadu
nanaseho zékaznika. Pani Houzvicova v ¢lanku chvéli viechny
hlavni tcastniky projektu, avsak ve skromnosti nezminiuje jed-
noho velmi vyznamného t¢astnika, kterym je ona sama. Proto
bych za vedeni spole¢nosti rid doplnil pochvalu za jeji skvé-
lou préci p¥i tvorb& nového layoutu a organizaci praci prova-
zejicich tento cely projekt. Mame za sebou mnoho slozitych
rozhodnuti at€zkych jednéni, které velmi dobte vytesila, a cely
projekt tak dopadl dle naseho nejlepsiho oéekivani.

D¢&kuji Vam a viem zaméstnanctim do projektu zapojenych.
Budu se t&3it na dal3i spole¢nou praci!

Tomas Rubacek

predseda predstavenstva

Lira, obrazové listy aramy a.s.
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Ales Smékal
Fotograf, rima¥, obchodnik a progresivni ¢lovek
nam odtajnil kus ze svého Zivota a prace.
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Ales Smékal
zpoved ramare
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Vasi zivnost jste pievzal po svém otci. Byla to pro Vas jasna
volba?

M{j otec se zabyval pFedev3im fotografovanim a fotografii jako
takovou, raimovanti bral pouze jako doplitkovou sluzbu. Ja jsem
se rozhodl vydat svou vlastni cestou a zalozil znatku IDIGI.cz.
Mou vasni byla vzdy grafika, prace s fotografii a v poslednich
letech jsem se zacal zajimat o ramovani. Grafické vytvory a foto-
grafie jsem chté&l pozvednout a ozdobit dokonalym ramem.
Sahl jsem po jistoté — eska firma Lira je zdrukou kvality a na-
bizi sirokou skalu profiléi a v za¢atcich mého podnikani mi
vysli maximalné vstiic. V soucasné dobé& pracujeme v tymu
41idi anasi hlavni doménou se stalo ramovant, design interiéru
a s tim spojeny velkoformatovy tisk.

Podnikate v TiSnové u Brna a zarovei mate také provozovnu
primo v Brné. Da se Fict, Ze se Vam darii. V ¢em vidite Vas
aspéch?

V roce 2017 prosly obé provozovny rozsahlou rekonstrukei.
Predevsim prodejni a vyrobni plochy v Tisnove dostaly velké
zmé&ny. Mame zde prostory o celkové vimé&te 320 m2, zakazni-
ktim tedy mtizeme nabidnout opravdu Sirokou skilu rdimova-
cich profilti, mnozstvi paspart a tiskovych médii. V nasi dilné
vyrobime v3e od tisku az po ram, diky tomu od nds zdkaznik
dostiva kompletni servis.

Do Brna jsme prisli o néco pozdgji, ale ziskali jsme zde prostory,
kde byla fotografickd prodejna bez pFeruseni celych 45 let. My
jsme rozsitili nabidku o rimovani. Tim jsme oslovili stavajici
zékazniky, ale také ziskali nové zakazniky z oblasti vytvarniki.
Pracujeme v dobfe naladéném a pohodovém kolektivu ato se
potom odréazi také na spokojenosti nagich zdkaznik. Snazime
se maximaln€ vyhovét jejich pozadavkiim, aby odchézeli spo-
kojeni a hlavné se k ndam vraceli.

Pracujete s vyrobky z Liry. Jaké jsou pro Vas nejvice zadouci?
Je néjaky produkt, ktery Vam v nasi nabidce chybi?

Lira nabizi §irokou $kalu ramovacich profilt a potieb k ramo-
vani. Tézko Fici, které profily jsou u néds nejvice zadany. Pracu-
jeme s Sirokym spektrem zakazniki, od umélct, ktefi ¢asto voli
Fadu Exclusive, pies fotografy, kteti voli ramy vyrazné decent-
n&jii.

Do budoucna bych uvital roz3ifit fadu profilii o vice pastelo-
vych barev, které jsou unds v soucasnosti ¢asto zadané.

V tomto vydani InFramu se zabyvame mimo jiné i socialni-
mi sitémi. Jaké s nimi mate zkuSenosti Vy? Jaka média se
Vam nejvice osvédcila?

Sociélni sit€ jsou nedilnou soudasti dne3niho moderniho svéta.
Je to mocny reklamni néstroj, ktery dokdze oslovit obrovskou
skupinu lidi jedinym kliknutim. V sou¢asné dob¢& nejvice vy-
uzivame Facebook a Instagram. Ob¢ dv¢ sité jsme spustili te-
prve neddvno, ale uz nyni vidime prvni ispé&chy. Nase socidlni
komunity se rozrustaji kazdym dnem. Snazime se vystavovat
déni ve firmé, zvetejniovat nase tsp&chy, ale sem tam rozviti-
me internetové vody i o zajimavou soutéz o hodnotné ceny.
Chceme do internetového zivota zapojit co nejvice fanouska,
zdkaznikd, ale isledujicich, ktefi by o nase sluzby mohli mit
v budoucnu zdjem. Kdo chce jit s dobou, musi byt aktivni po
této strance, a to my jsme. Radi Vés na nasich socialnich sitich

v

uvitime. Ob& dvé najdete pod nasim firemnim nazvem IDIGI.cz

Prijimate i online objednavky. Jde o rostouci trend?

Nase online objednavky se tykaji pfedevsim tisku velkoforma-
tovych fotografii a fotoobrazti. Sou¢asti objednéavky je také
omezend moznost zvolit si rAm, ale na3e zku3enost je takovd,
ze zékaznici si rad€ji rimy p¥ijdou objednat osobné na na3e
prodejny.

V soucasnosti pFipravujeme novy web, kde bude roz3ifena na-
bidka ramovacich profili, ale osobné jsem k tomu lehce skep-
ticky.

Online obchody jsou velkym trendem, ale dle mého nazoru
je ramovani natolik specificky obor, kde zakaznik radgji upted-
nostni osobni kontakt.

Jak vidite budoucnost ramovani?

Doufam, ze sou¢asny trend riistu poptavky po raimovani bude
inadéle pokracovat. Jsou zdkaznici, ktefi cht&ji investovat do
kvalitnich rdm, a stale jich pFibyva.

Pamatujete si na né€jakou zajimavou zakazku, kterou jste
realizoval?

Za posledni rok k nam prislo opravdu hodné zajimavych zaka-
zek, kde jsme vyuzili celou fadu ramovacich profila. Jedna
zakdzka, na kterou asi nezapomenu, se nevyznacovala ani tak
pouzitym ramovacim profilem, jako spise pfibéhem obrazu.
Jedna zakaznice mi donesla obraz k pferamovani. Samotny
pFib&h zacal asi kolem roku 1940. Obraz jeji babi¢ce darovala
jistd zidovska rodina t&sné pied jejich deportaci do koncen-
tra¢niho tabora. Jednalo se o kvétinové zatisi, v zaramovaném
obraze se mé&la nachédzet “n&jaka pamatka” na onu rodinu. Po
celou dobu ztstal obraz v nedotéeném stavu, az letos se pani
rozhodla o vymé&nu ramu a vypravéla mi tento p¥ibéh. Spolu
jsme tedy rdm rozd¢lali a za obrazem byla pe¢livé ukryta kras-
na spole¢na fotografie oné Zidovské rodiny, z nichz bohuzel
nikdo nepfezil. K ucténi jejich pamétky se zakaznice rozhodla
pro netradi¢ni zptisob oboustranného zardmovani. Fotografie
tedy ztistala i nadale soucasti obrazu a je viditeIn€ umisténa
vjeho zadni strané.

Pokud se nevénujete praci a obchodu, co rad délate ve vol-
ném Case?

V poslednim roce se opravdu hodné& vénuji rozvoji firmy a mno-
ho volného ¢asu mi nezbyva. Ale jinak volny ¢as rad travim se
svoji rodinou a spole¢nym cestovanim.



Prahu popsal spisovatel Franz Kafka jako ,mati¢ku®, ktera zatne
drapky, nepusti a vzdy si vas pFitdhne zpét. Plati to i v piipadé
této nasi kolekce PRAGUE, pokud v ni najdete zalibeni, urcité
si své misto ve va3i nabidce zaslouzi. Listy v této kolekei jsou
z kvalitni jiho¢eské borovice a jsou ru¢né dokon¢ované. Kazda
lista je original, ktery ale musi odpovidat danému vzoru tak,
aby bylo docileno stejného findlniho vzhledu.

Vyroba této listy spoc¢iva v mnoZstvi presné stanovenych vyrob-
nich operaci, které obnéaseji dohromady né&kolik stovek hodin.
Cely proces vyroby 1000 m trva pfiblizné 2 mésice. Urcité ope-
race mohou provadét jen velmi zkuSené pracovnice, které maji
dlouholetou praxi v ruénim dokoncovani.

Nejen zajimavy profil a ozdoba Fadi tuto kolekci do list exklu-
zivnich, ale velmi dtleZité je dosazeni jedine¢ného vzhledu
starych technik zlaceni. P¥ed poklddanim platkového kovu je
na povrch listy naneseno v presném potadi n€kolik barev a laki,
pFed samotnym zlacenim pomoci specidlniho molitanového
valecku vodou Feditelny mixtion. Zlati se celd plocha, opatrné
se musi platkovy kov vyhladit na ozdobu a findlné& prodrasat
ocelovou vatou.

Dal3i velice dtilezitou a ndro¢nou operaci je naneseni patiny.
Patina musi byt kvalitn€ namichana a rukou zku3ené patinaiky
kartd¢em nanesena tak, aby se dostala i do ozdoh. Méte najed-
nou procit, Ze se viechny ptedchozi operace pod touto patinou
ztratily, ale po zavadnuti se patina musi dokonale vyt¥it z vrska
ozdob i hladkych ploch alista za¢ing ziskévat své kouzlo. A pak
prichdzina fadu jesté druhd olejova patina a vie se opakuje...
Nisleduje technologické zrani, potisk zakladny, baleni a dilo
je dokondno. Lista je pfipravena pozvednout V43 interiér a po-
vysit nejriznéjsi umélecka dila.

PFipravujeme pro vas video, které zachycuje tento jedine¢ny
vyrobni postup obrazové listy PRAGUE - L045922115.

Autor: Ing. Leona Sevéikova







Conového ve V}"VOf'i?
Na to jsme se zeptali Romana JakeSe,

ktery se nedavno stal hlavnim technologem
a ujal se vedeni vyvojového strediska.
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Conového ve vyvoji?

Je pro Vas nova pozice vyzvou? Delsi dobu bylo toto oddé-
leni spiSe takovym solitérem se samostatnym vedenim.

Je pravda, ze v této pozici jsem pomé&rné kratce, ale s technolo-
gif a vyvojem jsem byl v kontaktu jiz dlouhou dobu a to hlavné
z dtivodu mé 20leté praxe v Lite. BEhem této doby jsem prosel
vSemi dseky vyroby (kdyz nepoéitdim vyueni se v oboru),
a proto osloveni mé osoby anéasledné jmenovani do této funkce
m¢ az tak neptekvapilo. Jisté obavy o zvladnuti provazat a Fidit
tyto tseky véetn€ mé zodpovédnosti za kvalitu vyroby ale samo-
zFejme byly a jsou na mist€. Tim padem i vyzva k zaro¢eni
mych zku3Senosti.

Jaka je VaSe vize vedeni takto progresivniho oddéleni, na
kterém zavisi aspéch novych rad list?

Myslim si, Ze tzv. solitérni oddéleni vyvoje véetné jeho Fizeni
potiebovalo zménu. Pro feSeni a zptisob tvorby novych ¥ad,
¢i prebirani vyroby z jinych zahrani¢nich firem budou ve vét-
$im souladu a provazanosti s vyrobou a technologii, nejen po
strance informa¢ni, ale i kvili fyzickému kontaktu (planujeme
prestehovani pracovisté oddéleni vyvoje , NPD* do patra ru¢ni-
ho dokoncoviani). Ve potiebné tedy bude mit vyroba z prvni
ruky a pod kontrolou. VEetn€ kompletace rozdélanych projek-
tl, dokumentace a tvorby cen ve spolupréci s technologii a p¥i-
mého testovani ve vyrob€. To by mél byt hlavni tikol nejblizsich
tydnti. Samoziejmé, Ze ne v3e, co si clovek naplanuje, je reali-
zovatelné, at uz moznostmi vyroby, nebo vy3sim vedenim
ajeho pozadavky. V nyn€jsi dobg, kdy doslo k zdsadni zm&né
v osazeni pozic designérského tymu v centrdle v USA, nyni
vedené Kivou Connor ve spoluprici s nasi dfivejsi ispé&snou
designérkou Lindou Omelianchuk, o¢ekdvame posun kuptedu
v tvorb& novych ¥ad a lepsi komunikaci a Gsp&snosti projekti.

Myslite si, Ze Ize v tomto odvétvi jest€ néco nového vymyslet?

Urcité, predstavivosti se meze nekladou, ale ne vzdy, co je pék-
né, musi byt redlné na trhu prodat. Ve je otdzkou ceny a po-
ptavky trhu. Ve svétg, kde je mozné koupit z vychodu levné
napodobeniny za nizké ceny, si pofad stojime dobfe v kvalité
a tim jsme schopni konkurovat na trhu. Na druhou stranu je
dnes poptavka po jednoduchych rychle vyrobitelnych listich
anas klasicky styl zdobenych, honosnych, ru¢né dokonc¢ova-
nych list za¢ind upadat. Samozfejmé bychom chtéli tento druh
vyroby udrzet a vytvofit novou Fadu stejn€ isp&snou, jako
mnoho pfedchozich nap¥. ANVIL, BRITTANY, které byly jed-
ny z poslednich tispé3né vytvorenych rad.

Spousta lidi netusi, jak dlouho trva vyvoj nové listy. MiZete
nam tento témér alchymicky proces poodkryt?

Jen malokdo si dovede pfedstavit, co obnasi tvorba nového
vyrobku ¢i nové fady. Vzhledem k tomu, Ze zna¢na ¢ast nasi
produkce odchazi na americky trh, jsou nase prvotni myslenky
zna¢né korigovany US tymem, ktery na zaklad€ svého zadani
nep¥imo specifikovaného tématu ma v prvnich krocich mno-
ho moznosti seberealizace nasich pfedstav o findlnim vyrob-
ku. To ale po vytvofeni prvotnich prototypt, které se posilaji
do USA na schvileni, je mnohokriat mé&néno a diskutovdno
nejen po strance vizualni, ale i cenové, a tim nékteré nové fady
od prvotniho zadani po findlni vzhled trvaji i n€kolik mé&sict.
To je ta alchymistickd ¢ast a ndsledné& se musi vytvofit nékolika
kilometrové série kazdé fady ve vyrob€ a vytvofeni prvotnich
sad vzorkt a metraze pro americky trh. V této fazi je nutné
odladit vzniklé problémy, ponauéit se z nich, a pFizptisobit vie
potiebam obou stran. Tento proces vétsinou trva kolem 4-5 mé-
sicti. To znamena, Ze jsme byli schopni vytvofit kazdy rok jed-
nu novou fadu. Dnes jsme v podobné situaci, ale boj o preziti
na trhu nés nuti zvysit tempo. I pfes komplikovany pribéh
tvorby nového vyrobku se ¢as velice zkritil, a to u momentalné
tvofené Fady Bolt Rustic Colors (Bright Colors)-2 profily ve 13
druzich barey, je jen 1,5 mésice pro vyvoj a 3 mésice pro vyrobu
sad a metraZe vzorkil. Samozfejmé néplni prace oddéleni vy-
voje neni jen tvorba novych fad, ale i inovace, mechanizace
stavajicich vyrobnich postupt, tvorba novych kolekei pro tu-
zemsky trh. Diky t€mto mnoha tikoltim se zékladnim osaze-
nim t¥ pracovniki (za p¥ispéni jedné pracovnice ru¢niho do-
konc¢ovani) je to mnohdy nadlidsky tikol, ale dafi se jej plnit.
Téz je nutné spolupracovat s technology viech tsekt vyroby
a dalsimi kolegy. Timto viem dékuji za dosavadni aktivni p¥i-
stup a odvedenou préci a t€8im se na spole¢nou spolupraci
na dal3ich projektech.

Ktera kolekce Vas osobné v posledni dobé nadchla?

Pokud bych za sebe mé&l vybrat nékterou z poslednich ¥ad, bez
ohledu na komplikace p#i tvorbé, byla by to BRITTANY. Diky
svému ,retro“ designu a moznosti pouziti p¥i ramovéania do
zna¢né miry dnes jiz stabilizovanym vyrobnim procesem, je

vvvvvv

»Lira — jednoduchost a krasa v nejvy3si kvalite“.



Novarada
ICON

Kolekce je symbolem tradiéni vyroby ve spole¢nosti Lira. Nava-
zuje na desetileti zndgmou kolekci Dahlia s tradi¢nimi rostlin-
nymi motivy a ru¢nim dokon¢enim. Pro ru¢ni dokonéeni jsou
pouzity matné patiny zemitych barev pro neutrédlnost k rimo-
vanému dilu. Zastoupeni modré a ¢erné barvy na dvou z profilt
je vhodné zejména k raimovani ikon. Kolekce si svou neutral-
nosti zaslouzi pozornost p¥i ramovani tradi¢nich originala.
Profily jsou klasické, 1éty odzkousené. Kolekee &itd pouze 6 jed-
notek a je tak lehce marketingoveé uchopitelna a designové sro-
zumitelnd.

Ornamenty byly vybrany v konzultaci s vychodnimi partnery,
tak aby reflektovaly jak tradici, tak novodobé pouziti tradi¢nich
materialt v ruénim dokonéeni. Ozdoba je ruéné nalepena.
Listy jsou vyrdbény z jihoCeské borovice, pouze ¢aste¢né kii-
dované. Na zadni ¢ésti profilu je zamé&rné viditelna textura
dfeva, pro odleh&eni profilu a zdtiraznéni dfeva jako nosného
materidlu. Tyto listy budou vzdy vyhledavané tradi¢nimi malifi,
restauratory, nebo p¥i pferamovani klasickych motivti. Jelikoz
kolekce neni velkd, uréité si zaslouzi kousek mista, nebo po-
muze k obméné nabidky sortimentu klasickych list, které jsou
jiz po dlouhou dobu na trhu.
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SHUTTER

Kolekce je pfimo navrzena pro ramovani tiskt na deskovych
materidlech, jako je foamboard, mdf, dybond, nebo acryl. Tyto
deskové materidly s natisténym ¢i nalepenym dilem se zajisti
na horni plochu profilu oboustrannou lepenkou, lepicim sili-
konem, nebo tavnou pistoli. Po adjustaci dila vznikne maly
prostor mezi dilem a vlastnim raimem, podobné jako zndme
u plovoucich ramt tvaru L. Listy jsou specidln€ navrzené pro
tloustku deskového materidlu 5mm.

Design listy umoziiuje pouZit profil také pro klasické ramovani
do polodrazky. Je to univerzélni feseni pro moderni raimovani
soudobych deskovych nosi¢t, které nabyvaji stile vice na po-
pularit&. Kolekce se ¥adi k t&€m z nejlevnéjsich v nasi nabidce
a pfedstavuje zéstupce profilt pro kreativitu v ramovani. Lze
tak dspé&sné€ dosdhnout krasného efektu neviedné zaramova-
ného dilai pfi omezeném finan¢nim rozpoctu. Ur¢ité pii pro-
deji pomtZze ukazka zaramovaného dila, které je k dispozici
u obchodnich zastupct a nesmi chybét v zadném ramafstvi,
které tuto fadu nabizi.

Cela kolekce list ¢ité tii profily v péti dokon&enich. Bild a ¢ernd
k¥idana délkove spojované masivni borovici a ddle Ayous pro
piirodni variantu v ¢erné, bilé a pfirodni. Namé&tem pro ndzev
kolekce SHUTTER byla filmai'ska klapka, coz je také jeden z vy-
znam?u tohoto anglického slova, ¢tend jako 3atr.




Prodej prémiového skla,

Prvni véc, kterou chceme vidét, kdyz si prohlizime zaramovany obraz,
je obraz samotny. Bohuzel mnohem castéji vidime nejprve sklo, respektive

odraz ve skle.

TéméeF kazdy obraz, ktery rimujeme, vyzaduje uréitou formu
zasklent. Je to hlavné& proto, Ze zasklent zajisti potfebnou ochran-
nou funkci dila. Sklo se tedy tim padem Fadi mezi komodity
s velkou pFidanou hodnotou a miize ramari poskytnout pro-
stor pro navyseni zisku, aniz by musel pracovat o to vice.
Jesté pred nékolika lety byl na trhu celkem omezeny vybér ra-
maiskych skel. Nicméng, diky technologickému vyvoji se mii-
Zeme t&3it 3irsi nabidce.

Moznosti prémiového skla se zna¢né rozsiFily. Vybrat si mizete
od oby¢ejného matného skla az po velkou nabidku specidlnich
skel. Je to napiiklad 99% konzerva¢ni stupeni UV filtru, museal-
ni sklo Museum Glass ¢i Optimum Museum Acrylic. Dalsi moz-
nosti je opatfeni skla f6lii pro zlep3eni vlastnosti, nebo pouziti
lepeného vicevrstvého Acrylu.

Cely proces zakdzkového ramovani je o klientove volbé. Zékaz-
nici maji radi, kdyz si mohou vybrat, a bavi je, kdyz svému dilu
dodaji punc osobitosti.

Obvykle za¢ina cely proces vybéru volbou pasparty a ddle raimu,
eventualng fillety. Je toto ale opravdu dosta¢ujici? Co se stane,
kdyz dojde na sklo? Nabizite rizné druhy skel, anebo ¢asté&ji
rozhodujete za klienta a automaticky nabizite jeden druh obli-
beného skla? Zde muzete sehrat kliCovou roli, kdyz zakazni-
ktim ptedstavite vasi nabidku. Nejen Ze se vas zakaznik dozvi
o moznd lep3im Fe3eni, co se ty¢e designu nebo ochrany jeho
dila, ale také vam poskytne prostor pro zvyseni prodejt a tudiz
ivasSeho zisku. Velice p¥i tomto procesu pomaha ukazka zara-
movaného dila.

KdyZz do vaseho ramafstvi vstoupi zakaznik, obvykle si ne-
pfijde pouze pro ram. Kupuje si i vasi radu a zkusenosti. Spo-
1éha se na vas a chce dostat informaci, ktery material pozvedne
a ochrani jeho dilo nebo cennou vzpominku.

Z vyzkumu spole¢nosti Tru Vue vyplyva, Ze zakaznici daji
z 85% na radu ramaie. Pokud tedy nabidnete riizné varianty,

je velka pravdépodobnost, ze zdkaznik si zvoli vami prefero-
vanou variantu.
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Cena jako citlivy faktor

Rémafi se zpocatku obévaji ceny prémiového skla, kterd byva
o poznéni draz3i nez u klasického skla. Nicméng, ukazuje se,
ze pro zdkazniky nékdy nehraje cena tak velkou roli, jak si mui-
Zeme myslet.

Ve vEtsing piipadt se u zakdzkového ramovani jednd o emo-
ciondlni zaleZitost. Zdkaznik si kupuje produkt, ktery CHCE,
spise nez POTREBUJE. Jedn4 se vicemén€ o prijemny nakup
nez o nutnost, kterou je t¥eba vytidit.

Pokud je zdkaznikovi zjevny p¥inos, nevadi mu si trochu pf¥i-
platit. V p¥ipadé skel jako je Museum Glass a Clarity AR70,
které maji antireflexni vrstvu, mizete vidét rozdil okamzité
atudiz je tato volba odtivodnéna.

Musime mit neustale na mysli, Ze bychom se méli vyvarovat
nagich zaveérd, ze néco je pro toho a toho zdkaznika drahé.
Nechte radgji zdkaznika rozhodnout se z vlastni viile. Musime
si pamatovat, Ze nase nazory nemusi byt v souladu s ndzory
nagich zdkaznika. Nechte je se rozhodnout.

Probereme zde strategie, jak ocenit prémiové sklo, ale jesté
predtim se pojdme podivat na prodejni proces jako takovy.

Prodej jako takovy
Podivejme se na prodej v nasledujicich krocich:

Prvnim krokem pfi prodeji prémiového skla je otdzka na zdkaz-
nika béhem nakupu: "Podivejme se nyni na sklo, které by se
kvasemu zardimovanému dilu hodilo nejlépe.”

Druhym krokem je prakticka ukazka. Tak jako nabizite pas-
party a ramy, tak by i prodej skla mé&l byt podpoten fyzickymi
vzorky. MtiZete pouzit zaramovany vzorkovnik Clarity nebo
Tru Vue, shadow box se vzorkem muzeélniho skla, zardmo-
vany obraz se vzorkem prémiového skla a oby¢ejného, anebo
mit pFipravené tabulky skla, které budete prikladat ke konkrét-
nimu dilu.

Shrrite poté zakazniktv vybér, vysvétlete vlastnosti skla a jeho
pfinos a doporucéte sklo, které si myslite, Ze bude nejlepsi bez
ohledu najeho cenu.

Jakmile zdkaznik souhlasi nebo naznagi jim preferovanou vol-
bu, podpoite jeho rozhodnuti tak, aby se citil dobie, a odstratite
vSechny jeho pochybnosti. Méizete odpovédét nasledovné:
"Myslim si, Ze jste zvolil dob¥e. Toto sklo va3e dilo jenom pod-
pofiia bude vypadat Gzasné€." Nebo: "Souhlasim, to je opravdu
nejlepsi volba, kterd vam ochrani vase vzpominky:"



V posledni fadé musite klientovi sdélit cenu. Nicméné neod-
délujte cenu za sklo, pouze nacetite celkoveé zaramované dilo.

Pokud se zdkaznik zepta na jinou variantu zaskleni nebo na
niz3i cenu, znovu si precerite a uvedte celkovou cenu bez roz-
déleni na jednotlivé polozky. Vzdy je to nakonec zakaznikovo
rozhodnuti. Pochvalte jeho volbu a pod€kujte, Ze si vybral
zrovna vas ke kompletaci jeho dila.

Obchodni tipy na lepsi prodej skla

Vyrobci a distributofi prémiového skla jako je Tru Vue nebo
Clarity mohou poskytnout jiz zaramované vzorky tak, abyste
zdkazniktim mohli ukézat rizné varianty.

Dal3im t¢innym zptisobem, jak poukazat na vlastnosti skla
s UV filtrem, jako je napfiklad Conservation Clear s 99% UV
filtrem, je vzorek s vlastnim motivem, ktery je z ptilky osazen
UV sklem a z ptilky oby¢ejnym. Ponechejte vzorek n€kolik
tydnt na velmi slunném misté a uvidite, jak zafunguje sklo
s UV filtrem. Idedlni by bylo zaramovat noviny, jelikoZ ty rea-
guji na sluneéni zareni velice rychle.

Na prodejné méjte vystavena zaramovana dila, kterd obsahujf
antireflexni sklo, naptiklad muzeélni sklo, a vedle umistéte
dilo zardmované s oby¢ejnym sklem. Timto zptisobem bude
jasn€ vidét rozdil.

Nekteri ramafti maji pfi ruce vlastné vyrobené vzorky skla, kte-
ré jen piilozi k zdkaznikovu dilu, aby jim ukazali rozdil na kon-
krétni zakdzce. Nicmén€ nékdy ten thel pohledu nemusi byt
idedlni (antireflexni sklo se nejlépe prezentuje p¥i prohlizeni
svisle v tirovni o¢i).
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Cenova politika prémiového skla

Dulezité je byt konkurenceschopny a mit spravné nacenéné
produkty. Kli¢em k tispéchu je porozuméni a prizptisobeni vasi
marze. Zalezi na vaSem softwaru a cenové politice. Je tfeba
pochopit, jak se to¢i kola vaseho tspéchu. Prili§ drahd cena
a zakaznici to nekoupf, p¥ilis nizka cena a nevydélate.

Castou chybou, kterou je tfeba si uvédomit, je stejnd marze na
veskeré nabizené sklo. Existuji tfi zakladni elementy, které ur-
¢uji cenu zakazkového skla: cena materialu, odpad - neboli
profez a pracovni sila.

Abychom si to 1épe ilustrovali, zde je piiklad. Rezéni a ¢isténi
obytejného skla trva aplné stejnou dobu jako stejny proces
u skla prémiového. Také odpad byva stejny. Tudiz pracovni
sila a odpad se neméni, at pouzijete jakékoliv sklo. Zbyva nam
tedy cena rtiznych druhti skel a jejich marze.

Pokud pouzivite stejnou marzi pro oby¢ejné a prémiové sklo,
dochazi k velkému rozdilu v cené a zakaznik toto nemusi po-
chopit. Vénujte tedy peélivou pozornost procentu marze na
jednotlivé druhy skla tak, abyste toto sklo prodavali pravidel-
né a ne pouze narazové. Uspéch ve spravném nacenéni tkvi
v pravidelné kontrole marze a prodeji.

Zavérem

Zkuste se zamyslet, jestli by se dalo alespor 20% prodeje skla
pFevést na prodej skla prémiového. Nebo co kdybyste 100%
floutového okenniho skla nahradili sklem s 99% UV filtrem.
Co by se stalo? Vydé€lali byste vice za stejny ¢as a bez dalsiho
nového zakaznika ve dvetich. Navic budete mit spokojenéjsi
zakazniky, protoze jste jim prodali kvalitn&jsi produkt, ktery
lépe ochrani jejich dilo. Zahodte své pochybnosti a zkuste to!
Myslete na to, Ze nemate co ztratit, pouze ziskat. P¥ipojte se
k t&m, kte¥i uz toto kouzlo objevili, a navyste své zisky!

Inspirovino ¢lankem Jareda Davise

Jared Davis je témé&¥ veteran, v tomto odvétvi piisobi vice nez
25 let. Pracuje jako konzultant a produktovy manazer v Mega-
wood Larson-Juhl, Austrilie.
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Jak ovlivni
ramovani
vnimani dila
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Kdyz k vam do ramafstvi ptijde zdkaznik s dilem k zardmovani,
je zfejmé, ze mate velky vliv na to, jak bude findlni dilo vypadat.
Klient mtize mit jasnou pfedstavu, ale kdyz vy jako expert citi-
te, ze by to nebylo ono, je lepsi se ozvat a nabidnout vhodnou
alternativu. Je pravdou, Ze spousta rimait se spoléhé na osvéd-
Cené postupy a pouziva je stale dokola. Vtomto ¢lanku se do-
Ctete, jak jedno dilo mtZe vypadat rozdilng s rtiznymi zptisoby
provedeni. Pro lepsi ilustraci doklddame fotografiemi.

Proporce

Méfeni a kalkulace kone¢né podoby dila je praci ramaf¥e. Ne-
spravné proporce mohou vypadat nevhodné ¢i pfehnané. Malé
pasparty k velkym dilim mohou ptisobit lacin€ a naopak velké
pasparty s velkymi ramy pfehnané. Si¥e ramu obvykle nebyva
stejna jako 3ife pasparty. Uz3i rimy vypadaji skvéle doplnéné
Sirdi paspartou a obridcené.

Kdyz fezete dvoji paspartu napiiklad kviili barevnému rozlise-
ni, nemusi byt rozdil v barvach markantni. Pokud je vnitini
pasparta viditelna 5 mm a vice, obvykle si vSimneme jeji barvy
nejdfive. Nasim tikolem je pFitdhnout pozornost k dilu a po-
zvednout ho. Pokud je rimovani pfili§ zfejmé, znamena to,
ze néco prevldda. Ram by nemél byt nikdy dominantni. Nej-
dualezit¢jsi je stale dilo, které musi spole¢né s ramem vytvéaret
vyvazenou kompozici. Pokud tedy sniZzite viditelnost vnitini
pasparty na 3 mm apod., stile bude jasné, Ze jste pouzili dvoji
paspartu, ale va3e oko bude pFitahovano spi3e k dilu uvnitft.
Uzsi pasparty (obvykle okolo 1 cm) poskytuji vétsi zdkladnu
pro dilo. P¥i pouziti Sirsich paspart (nap¥iklad 8 cm) mtize byt
pasparta stejné 3irokd kolem dokola, aniz by to ptisobilo ne-
vhodné.

Prezentace

Vyb&r barev hraje obrovskou roli v tom, jak dobte bude dilo
vypadat po zardmovani. Neutrdlni vnéj3i pasparty jsou nad-
Casové a funguji lépe na zdech rtiznych barevnych provedenich.
Pokud mate naptiklad ernobilou fotografii s ¢ervenou posto-
vni schrankou uvnitf fotografie, je lepsi pouzit Eernou nebo
tmavé Sedou vnitini paspartu, aby ¢ervend schranka lépe vy-
nikla. Pfi pouziti ¢ervené vnitini pasparty mtze dojit ke sni-
zeni kyzeného efektu kontrastu, ale opé&t zalezi na interpretaci
dila. Pouziti dvojité pasparty stejné barvy je klasika, vyhnete
se tim konfrontaci a pouziti vnitini barevné pasparty, kterou
zrovna tfeba nemate skladem.

Profesionalita

Pravdou je, Ze asi nebudete radit vasemu zubafi, jak vam ma
spravit zub. JakoZto profesionél bude nejlépe védet, jak to ma
udélat. To samé plati i o rdmafi. Profesional se neustale vzdéla-
vé. Na internetu najdete napiiklad spoustu informaci o sprav-
nych technikach a materidlech pouzivanych na rtizna dila.
Pokud zdkaznik trvd na ¢emkoliv, o ¢em si myslite, Ze to neni

o

vhodné, nebojte se to fict. Kdyby umél vasi praci, nebyl by u vés.
Profit a pfiméiena cena

Vsichni podnikdme kviili zisku, nent to tak? Pro¢ bychom risko-
vali ispéch tim, Ze navrhneme nevhodné materiély ¢i velikost
findlniho dila? Pokud je va3e cena odvisla od velikosti, vas zisk

bude vy3si, ¢im vEtsi bude dilo. To ale neznamend, Ze budete
pFehanét. Kli¢em k tsp&chu je vhodnaé velikost.



Prémiové sklo je nyni velmi populdrni, vlastn€ se prodéva skoro
samo. Nejvetsim problémem je domnénka, Ze si to vas zakaznik
nebude moct dovolit, a proto mu to ani nenavrhnete. Samoziej-
mé ne viechna dila potfebuji zasklent, ale ta, kterd ho vyzaduj,
si zaslouzi vhodnou radu a material. Koneckoncti zélezi na z4-
kaznikovi, jestli bude akceptovat vasi cenovou nabidku. Dulezi-
td jsou vystavena dila na vasi prodejng, tamaji obrovskou vizu-
alni hodnotu.

Podivejme se nyni na riizné ramy a pasparty a to, jak ovlivni
vnimani dila. Obrézek, ktery je zde pouzit jako ukazka, byl
dodan jako digitdlni fotka obsahujici mnoho raiznych barev.
Nabizime zde galerii riiznych proporci, barev ramt, paspart
a styld, které mtizete pouzit p¥i konzultaci se zdkaznikem.
Zaverem bychom vam chtéli doporudit, abyste si takovou po-
dobnou galerii vytvofili i u vés. Jeden motiv zaramovany na
né&kolik rtiznych zptisobt urcité zaptisobi i na vase zakazniky:

Hodné stésti!

Uchovavame
vase vzpomin
Jiz pres 135 let.
Jsme Lira.

Urcité jste jiz vid€li ispé3né video z lotiského roku, které pied-
stavuje cestu od stromu po zardmovany obraz na st€né. Video
manyni vice nez 70 tisic zhlédnuti a t&3i se velké oblibé nejen
u zdkaznikd, ale také u zamé&stnanct firmy a iroké vefejnosti.
Pro snadnéjsi siFeni odkazu firmy je video otitulkovano ve tiech
jazykovych verzich, takZe si mohou vychutnat komentare i za-

hrani¢ni zdkaznici a Sirokd vefejnost. Video je velmi emotivni

voeos

dobé& uchovani vzpominek v ramu. Je patrné, jak zdlouhavy
proces predstavuje vyroba jedné listy, kterda bude zdobit V43
interiér po mnoho desetileti.

V névaznosti na tispéch videa pracujeme na dal3im video spotu,
tentokrat detailn€ zachycujicim postupy v ruénim dokon¢ova-
ni. Chceme tim zdiiraznit, jak si cenime ru¢ni prace a kolik
neskute¢ného tsili je za touto jedine¢nou technikou, ktera po
desetileti vznikala v krumlovské tovarné. V chystaném spotu
uvidite jednotlivé kroky, jak se postupné lista méni pFimo pod
rukama. T€Tme se na Vase pozitivni ohlasy a véfime, ze timto
zptisobem budeme spole¢né §iFit nase poslani.



Uz mate doma jelena?

Cas od Casu se objevi netradi¢ni dekorace interiéru. Tato dvo-
jice kamarad, které poji dlouhé pratelstvi, laska ke dfevu,
uméni a designu, se rozhodla, ze bude ru¢né vyrabét dfevéné
obrazy. Prvnim motivem byl jelen, kterého si autor vyrobil
a vystavil na sténé¢ svého nové zrekonstruovaného bytu. Co
prislo poté, si asi dovedete predstavit. Kazdy ho chtél mit doma,
ancjenom jelena, ale i dal3i motivy inspirované pfirodou. A tak
vznikl tento nevsedni typ dekorace a skvély business plan.
Nikdy nenfi dost blaznivych ndpadi!

Vice se mtizete dozveédét na www.mywoodstyle.cz
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Chyceni
v socialnich
sitich

Divame-li se na celosvétovy trend v uzivani socidlnich médii,
vidime jejich rostouci popularitu. Facebook ma v sou¢asnosti
2,2 mld uzivateltt mé&si¢né, YouTube 1,5 mld, WhatsApp 1,5 mld
a Instagram 813 mil.

Stale vice a vice firem vidi sociélni sit& pozitivné€ a v odvétvi
ramafstvi je tomu taktéz. Nartistd vybavenost kvalitnimi p¥i-
stroji s velmi dobrym rozliSenim a tudiz se $iteni videi, fotogra-
fif a obrdzk stavd kazdodenni rutinou.

Vhodnym pouzivinim socidlnich médii miizete skute¢né vy-
¢nivat nad vasi konkurenci. Prozkoumeite, jak a kde viude se
va3e konkurence prezentuje, a ujistéte se, Ze vy to d€late 1épe
ajinak. Nékdy staci kvalitni 2-3 p¥ispévky tydné, ale pokud
mate vhodny material, mtzete bytivice aktivni.

Zivé vysilani napriklad z vaseho pracovntho prost¥edi ¢i insta-
lace zaramovanych dél urcité pritdhnou vétsi pozornost nez
psané slovo. Lidé jsou pohodIngjsi a davaji prednost zhlédnuti
videa pFed ¢tenim delsiho textu.

Pokud je ptisp&vek zajimavy, urcité vygeneruje i aktivitu v po-
dobé& komentaFi. S témi mtiZzete pracovat a zajistite si tak zp&t-
nou vazbu ¢i pozitivni recenze. Je také dobré pFidat popis
o pouzitych materidlech.

A malé radana zavér: Budte vidét a sly3et!

Nové
CLARITY UV 99
a AR 99

Pfedstavujeme vam novinku v oblasti skla pro rimovéani a to
nové CLARITY UV 99 A CLARITY AR 99.

Pokud jde udélat néco jesté 1épe, tak je to praveé s novymi skly
CLARITY, kterd budou v prodeji jiz na podzim tohoto roku.
CLARITY UV 99 ma 99% ochranu pted UV zafenim a tim pa-
dem jsou vase fotografie ¢i umélecka dila témé&r 100% chranéna
pied nezddoucim vlivem tohoto zafeni a uchovaji si stle zivé
barvy po cela léta.

Dal3i novinkou je sklo CLARITY AR 99, které oceni hlavné
v muzeich a galeriich. Toto specidlni sklo obsahujici antireflex-
nivrstvu po obou stranach ma méné nez 1% zbytkového odra-
zu svétla a zaroven disponuje maximalni propustnosti barev-
ného spektra. Navic ma UV filtr zabratiujici degradaci barev
pisobenim UV zéfeni.

Tyto novinky budou mit zavadé&ci cenu, aby si mohli v§ichni
zékaznici vyzkouset kvalitu a préci se sklem. Tak nezapomen-
te — jiZz na podzim tohoto roku nova skla CLARITY UV 99
a AR 99 tu budou pro Vis!



Zapiste si do diare...
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Signal festival 2018

Kdy? 0od11.10.do 14.10.2018
Kde? Praha - rtizna mista

Festival sv¢tla Signal se jiZ po Sesté vraci do Prahy. Festival
propojuje uméni, méstsky prostor a moderni technologie.
Zakladni myslenkou Signal festivalu je objevovani mésta
skrz uméni. Umélecké instalace, at uz jde o videomappingy,
site-specific nebo statické svételné objekty, maji divika
provéazet ulicemi Prahy a ukazovat mu jeji zakouti a zndma
inezndma mista z jiného thlu a v jiném svétle. Navstévnici
festivalu uvidi kolem dvacitky instalaci od ¢eskych i zahra-
ni¢nich autort..

Designblok 2018

Kdy? od 25.10.do 29.10.2018
Kde? Praha, Vystavisté HoleSovice

Designblok je nejvétsi vybérova prehlidka designu a médy
ve stfedni Evropé€. Historie festivalu sahd do roku 1999, kdy
jej zalozila Jana Zielinski a Jiti Macek. Designblok tradi¢né
uvadi tvorbu designért a vyrobct z celé Evropy, pfedstavuje
novinky prestiznich znaéek i prototypy mladych designért

a designérskych studii. Prazského tydne designu se kazdo-
ro¢né& ucastni pies 200 vystavovatelt v hlavnim prostoru,
ktery tvoti Superstudio, Openstudio a Art House. Krom¢&
centrilniho prostoru se béhem Designbloku otevira celd
Fada galerii, showroomt a pop-up shopti po celé Praze, které
pripravuji specidlni program pro navstévniky. Festival kazdo-
ro¢né prilaka vice nez 50 000 navitévnikil viech vékovych
skupin z Ceské republiky i zahranici.

Fotograf Festival 2018

Kdy? 0d 27.9.do 27.10.2018
Kde? Praha - rtizna mista

Fotograf Festival je zamé&Feny na piesahy fotografie do sou-
casné¢ho uméni. Jedna se o projekt, ktery je zalozen na spolu-
praci nékolika kulturnich instituci v Praze a pFedstavuje sérii
vystay, filmovych projekci a dal3ich akei p¥ekracujicich rozsah
média fotografie. Tématem tohoto ro¢niku je hranice mezi
pracovnim a volnym ¢asem. Fotograf Festival se v roce 2018
predstavi pod ndzvem Ne-prace: zamé&stnani volnem a pFinese
vystavy, diskuze a doprovodny program propojujici médium
fotografie s diskutovanymi socidlnimi otazkami z oblasti
prace avolného ¢asu. Jako kazdy rok se zamé&¥i i na specifika
fotografie a reprodukovatelného obrazu jako takového a to
skrze tvorbu zahrani¢nich i domacich autorek a autord.

Karen LaMonte: Odéna svétlem

Kdy? 0d 29.6.do 4.11.2018
Kde? Praha, Museum skla Portheimka

Ve sv&t€ uméni se Casto stanou véci netekané az prekvapivé.
Mezi n€ nalezi ptibéh americké vytvarnice Karen LaMonte.
Jiz pfi studiich v USA za¢ala koncepéné uvazovat o podobach
télesnosti a fyzického téla, o Zenské roli ve svété. Ziskané
podnéty a zkuSenosti promitala do sklenéného materialu.
Poté na zaklad€ udé€leni Fulbrightova stipendia absolvovala
studium v ateliéru prof. Vladimira Kopeckého na Vysoké
skole uméleckopraimyslové v Praze. Pokracovala tehdy

ve svych my3lenkach na zhotoveni trojrozmérnych 3att

z k¥istdlového skla v Zivotni velikosti. Mnohym to pFipadalo
jako banélni napad bez hlubsiho obsahu. Oviem LaMonte

si trvalana svém a cilevédomeé 3la cestou za splnénim velkého
snu. Nésledny mezinarodni dspéch jejich satt ukizal, Ze méla
pravdu a ostatni se mylili. Dila Karen LaMonte nyni zdobi
nejvyznamnéjsi sbirky moderntho skla. Jejich autorka sbira
riiznd ocenéni a je zvana k Gi¢asti na prestiznich vystavach,
aleikrozli¢tnym tvaréim aktivitim vetné futuristickych
experimenttl. Obdivovatele jejich 3att fascinuji dokonalost

a kiehka krésa az snovych metaforickych objektt, tajemna
prisvitnost matnych povrcht i objemova realnost bohaté
ziasenych latek kontrastujici s naptil odhmotnénymi jakoby
stiibFitymi otisky absentujicich zenskych tél uvnit¥ zarivé

hmoty.

Koudelka: Invaze 68
a archivni zabé&ry Jana Némce

Kdy? od 22. 8.2018d0 6.1.2019
Kde? Praha, Veletrzni palac

V souboru fotografii Invaze 68 zachytil Josef Koudelka inter-
venci vojsk Var§avské smlouvy do Prahy, nahlou katastrofu,
ktera zdsadn€ ovlivnila osudy obyvatel nasi zemé&. Pfestoze
se nikdy pFedtim reportazi nezabyval, jeho snimky pofizené
bé&hem né&kolika dramatickych srpnovych dnt se staly symbo-
lem narodni tragédie, ale i symbolem jakéhokoli vojenského
ttlaku a boje za svobodu. Soubor dnes patii ke klasickym
dilam povale¢né reportazni fotografie. Vystava a prostorova
video instalace fotografii Josefa Koudelky a archivnich zab&ra
Jana N&mce je prezentovana u piilezitosti 50. vyro&i invaze
avychézi ze stejnojmenné knihy, ktera byla dosud publiko-
véana ve dvandcti jazykovych mutacich.

Lira, Obrazové lidty aramy, a.s. / Tovarni 117, 381 17 Cesky Krumlov / T +420 380 773 111 / obchod @ lira.cz
Navydén{ se déle podileli: ITng. Dana HouZvicova, L. Karfikova, Roman Jakeg, Ing. Klara Pokornd, Ing. Leona Sevéikova,
Ing. Jan Htida / Koncept a graficky design: Marek Vacha © 2018 / Vytiskla: Tiskdrna Karmagek
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